FOCUS

ERANCE PASSION, ¢
TRENTE ANS DE SUCCES

n 1993 Pierre Ginoux, un édi-

teur de presse viticole a lidée
de proposer aux vignerons d‘ac-
cueillir gratuitement des camping-
caristes chez eux. |l estime en effet
que les vignerons ont de la place,
mais surtout I'habitude d'accueil-
lir des gens et de faire de la vente
directe. Il lance donc le guide Sud
Passion qui, en 1995, sera élar-
gi a I'ensemble des territoires et
deviendra France Passion. Deux

ans plus tard, un accord avec
« Bienvenue a la Ferme » permet
d'étendre le concept au monde
agricole. France Passion s'enracine
alors progressivement au cceur
des terroirs pour connaitre le suc-
cés. Le principe ? Les accueillants
proposent aux camping-caristes
de stationner gratuitement chez
eux une nuit durant, en échange,
si possible, d'achats de quelques
produits du cru.

DES ETA?ES ACCUEILLANTES
ET VARIEES

Propriétaire récoltant & Bolléne,
a la téte du Chateau de la Croix
Chabriéres, Patrick Daniel a rejoint
l'aventure dés les premiers jours.
« Mon pére a connu la personne
qui a eu lidée du concept, et avait
trouvé cela original. Elle nous avait
demandé de faire partie des pre-
miéres caves, ce que nous avons



e |

accepté. Cela permettait de générer
un apport de clientéle supplémen-
taire et la découverte de notre lieu
hors d’un grand axe. Nous pouvons
accueillir - plusieurs camping-cars,
cing c'est bien, mais nous en avons
eu parfois 10. Ceux qui le désirent
peuvent faire gratuitement la visite
ou la dégustation. » Didier et Jean-
nick Bonis, eux, sont accueillants
depuis 2010. lls produisent des
escargots préparés, des ceufs, des
confitures, du jus de pommes, des
légumes et des fruits, et vendent
des produits régionaux : biéres,
cidres, biscottes, pates... « Nous

Plus de

30 %

des camping-caristes

viennent de pays
voisins, et certains
du Groenland, de
Malaisie, de Polynésie,
d'Uruguay...

avons arrété progressivement les
marchés et, pour continuer la vente
en direct, l'accueil de camping-cars
sur notre parking puis dans notre pré
a été une solution, soulignent-ils.
Nous pouvons accueillir six cam-
ping-cars ou vans sur une parcelle.
En général, le camping-cariste se sent

g » Cela permettait
m | un apport de
clientele
supplémentaire

et la découverte de notre
lieu qui n'est pas sur
un grand axe.
Patrick Danlel,

propriétaire récoltant.

utile en participant par ses achats.
En échange, nous répondons & sa
curiosité concernant notre activite,
avec éventuellement une petite visite.
Ils sont généralement ravis de ce type
d‘accueil, dans un lieu tranquille et
propice ala découverte des terroirs. »

LA RENCONTRE DE MONDES
DIFFERENTS

Des camping-caristes qui, pour
une majorité, trouvent leur bon-
heur dans ces étapes éloignées
du bruit et de la foule. Pour Annie
et Michel Allignol, 62 et 65 ans,
qui ont fréquenté 360 étapes en
28 ans a bord de leur camping-car,
« le principal avantage est de trouver
des étapes calmes et agréables, et
surtout de rencontrer des produc-
teurs passionnés par leur métier et
qui proposent des produits de qua-
lité. Nous avons fait beaucoup de
découvertes trés intéressantes. Il ny
a pas d'obligation d'achat, mais nous

Un accueil de qualité, la
decouyerte du monde
agricole etla vente de
produits en direct font le
succes de France Passion.
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le faisons chaque fois que c'est pos-
sible. Nous y avons aussi rencontré
beaucoup de camping-caristes sym-
pas, qui voyagent dans le méme état
d'esprit que nous. Pour nous, France
Passion cest convivialité, échange,
découverte ». Méme satisfaction

| pour Véronique et Thierry Vander-

meersch, 63 ans, qui fréquentent
les étapes du réseau depuis leurs
débuts en camping-car, soit une
vingtaine d'années. lIs sont désor-
mais ambassadeurs dans la région
Hauts de France pauvre en accueils
de ce type. Les avantages quiils
trouvent aux étapes ? « La sécuri-
té, la tranquillité et I'assurance d'un
accueil chaleureux et passionné, la
découverte d‘activités inconnues,
répondent-ils. Bien que l'accueil soit
gratuit, il est de bon aloi d'acheter
en direct les spécialités locales voire
méme y réserver un repas authen-
tique. Les accueillants ont @ cceur de
partager leur métier et la connais-
sance de leur région. Pour nous c'est
véritablement un partage, une ren-
contre entre des “mondes” différents
mais curieux I'un de l'autre. »

FRANCE PASSION, UN _
MODELE SANS FRONTIERES

Avec la crise sanitaire, l'activité a
repris de plus belle dés la fin des
confinements, boostée par des
utilisateurs soucieux de s'éloigner
de la foule et de créer une bulle
sanitaire, tandis que la restriction
de déplacement a 100 km de chez
soi donnait aux camping-caristes
l'occasion de fréquenter d'autres
étapes, plus prés de leur rési-
dence. Une tendance encouragée
par France Passion qui a incité
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EN 2022,
FRANCE PASSION C’'EST : |

2 200 étapes dans
toute la France, \
chez 1 000 fermiers (

800 vignerons (
S 150 artisans
) 100 fermes-auberges )

( ) B )
80 camping-caristes (
accueillant sur leurs terres. S
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Nous sommes trés
fiers d'avoir inspiré
et initié des réseaux
similaires dans le
monde entier.
Marc Guillermain.

ses adhérents a rendre visite aux
accueillants procédant a de la
vente directe prés de chez eux ou
encore a commander a distance
les produits du terroir commercia-
lisés par les accueillants.
Ce modéle de partage et d'ou-
verture dépasse les frontieres
francaises. « Nous sommes trés
fiers davoir inspiré et initié¢ des
réseaux similaires dans le
monde entier, explique
Marc Guillermain, direc-
teur général de France
Passion. Nous sommes
ainsi a l'origine de mil-
lions de rencontres
entre les camping-ca-
ristes et le monde
rural, jusqu'en Nou-

velle-Zélande, aux USA

et au Canada... » (voir

ci-contre).

« AMELIORER CONSTAMMENT
NOTRE RESEAU »

« De nombreux événements ont ponctué l'histoire de France
Passion, réunissant accueillants et camping-caristes lors de
salons, de rencontres et de fétes mémorables. C‘re‘ateurs de
rencontres depuis 30 ans, nous nous attachons a améliorer
constamment NOS services. :

Depuis 2014 des Ambassadeurs France Passion “patrouillent”
toute I'année a I'écoute des accueillants du réseau

et de ses utilisateurs. lls nous transmettent leurs remarques
et suggestions sur les étapes visitées. Avec leur aide, nous
mettons tout notre cceur et nos compétences a améliorer
constamment notre réseau et a trouver de nouvelles étapes
pour nos adhérents camping-caristes.

En 2020 une grande étape fut le lancement de I'Appli France
Passion et sa fonction GPS. Les France Passionnés plébiscitent
I'Appli, complément indispensable du Guide ! Une nouvelle
version sera lancée cette saison : mode paysage, favoris sur
la carte, actualités des accueillants, recherche par mots-clés...

UN MODELE INTERNATIONAL. Depuis 2016 la Fédération

européenne des réseaux d'accueil (FEFI) réunit les réseaux

qui développent la “Formule Invitations” de France Passion

en Europe.

La FEFI unit désormais neuf réseaux européens en Espagne,

Grande-Bretagne et Irlande, Suisse, Allemagne, Suéde,

Danemark, Autriche, Norvége et bien sOr France. L'ltalie

et la Belgique vont nous rejoindre dans les mois qui viennent:

La FEFI se réunit chaque année dans un pays différent, la

derniére rencontre a eu lieu a Carpentras début ma

Nos échanges nous permettent de s'enrichir de

I'expérience des autres pays et d'organiserla =

promation de nos réseaux respectifs. Avec
} notamment la participation a des salons

internationaux et une page

de présentation en ligne : www.fefi.eu

Chaque pays a sa propre facon de présenter »

ses étapes, et leurs utilisations différent d'un=
pays a l'autre. Par exemple le camping-cariste ™
allemand va organiser ses étapes a |'avance, *
alors qu'un Frangais
va commencer a chercher
son étape du soir quand la nuit
commence a tomber...

Il est intéressant de noter que les

“Régles d'or de I'accueil France Passion®

ont été reprises dans tous

les pays, preuve qu'elles ont été
bien pensées et rédigées
a la naissance du concept ! »
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